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Kernkompetenz 

Mediaportfolio 

Unternehmensbeschreibung > Kernkompetenzen 

Á Mobile Portale, Shopsysteme, Module 

Á Applikationen (iPhone, Android etc.) 

Á Browser-Games, Widgets 

Á Mobile Quiz Engine 

Á WEB2Mobile Shop-Portale, WEB 

Services 

Á SMS- & MMS-Messaging, exklusive & 

shared Kurzwahlen 

Á Mobile Payment, WAP-Billing, WEB-

Billing 

Á LBS, Easy PIN, Echtzeit-Reporting 

Á CONTNET AdServer, Video AdServer 

Á Frequency Capping, Targeting, 

Textlinks,  Flash-Banner, AppVertising 

Á Kampagnen-Reporting 

Á Full-Service Vermarktung durch 

eigenes Salesteam 

Á Management, Sourcing, Aggregation, 

Banner-Creation, Produktion, 

Schnittstellen, Downloadplattform  

Á Apps, Games, personalisierbare Tools, 

Clients, Realtones, Ringbacktones 

Á Anpassung auf > 95% relevanten 

Handsets 

Á Streaming und Download 

Á vollautomatisiertes De- & Encoding 

Á Video AdServer-Plattform 

Á optimale Auslieferung durch 

verschiedene Formate 



  

4 Mediaportfolio 

Referenzen 

Unternehmensbeschreibung > Referenzen 

Mobile Gateway & Payment - 

T-Mobile SMS Infodienste 

Mobile Advertising - Sonderwerbeformen 

Integrated Campaigns ï  

Bundeswehr  Mobilportal 

Mobile Applications ï Lieken 

Urkorn 

Mobile Portals ï Sport1 mobil 
Mobile Business ï  

MyDays Mobil Shop 

Mobile Marketingï  

Nokia Spieler Guide WM 2010 
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6 Markt- und Nutzungsinformationen 

Markt- und Nutzungsinformationen > Allgemeine Informationen  

Allgemeine Informationen 

 

i Das mobile Internet wird immer hªufiger Ămobilñ ï die Nutzung unterwegs steigt deutlich an. 

Spitzenreiter ist das Surfen auf Reisen, das bei 83 % der Nutzer verbreitet ist (2009: 55%, 

2008: 65 %) (Aeneas Strategy Consulting 2010) 

 

i 9,13 Millionen UMUs in Deutschland (ab 14 Jahren) (AGOF mobile facts 2010) 

 

i 14,6 % der Mobiltelefonbesitzer greifen regelmäßig auf eine mobile-enabled Website 

zugegriffen (AGOF mobile facts 2010) 

 

i Es sind nicht nur die 16-24-Jährigen (49%) oder die Zielgruppe der 25-34-Jährigen (48%), die 

eine positive Einstellung zu Mobile Advertising haben, sondern auch die 35 bis 44 Jährigen 

zählen mit 42% zu der Mobile Advertising-affinen Zielgruppe. (Aeneas Strategy Consulting 2009) 

 

i 71 % der dt. Konsumenten stehen dem Empfang von Werbung auf ihrem Mobiltelefon positiv 

gegenüber, sofern ihnen dabei ein Mehrwert geboten wird (Mobile Advertising Germany 2010) 

 
 

 

 

 

 



  

7 Markt- und Nutzungsinformationen 

Markt- und Nutzungsinformationen > Allgemeine Informationen  

Allgemeine Informationen 

 

i Fast jeder fünfte deutsche Internetnutzer surft mit seinem Mobiltelefon im Web (17 %). Das 

entspricht etwa 7,7 Millionen Personen (Accenture 2010) 

 

i Bei den Verbrauchern, die mit dem Handy im Internet surfen, hat sich das mobile Internet im 

Alltag etabliert. Sie greifen deutlich häufiger darauf zu als 2009. Heute gehen 43 % der 

Befragten mindestens täglich mit dem Handy ins Internet (2009: 33 %, 2008: 22 %)         
(Accenture 2010)  

 

i  91 % der iPhone - Besitzer surfen mobil, 80 % davon sogar mindestens täglich (Accenture 2010) 

 

i Die Verbreitung von Geräten mit bedienerfreundlichen Benutzeroberflächen und Navigation 

nimmt deutlich zu - iPhone +50 %, Smart - phones mit Touchscreen +44 % (Accenture 2010) 

 

i Auch 2010 wird Mobile Advertising weiter zulegen. Schon anhand des ersten Quartals 2010 

lässt sich eine eindeutig positive Tendenz erkennen (IT-Times 2010) 

 

i Über zwei Drittel der User, die das mobile Internet nutzen, sind männlich (Nielsen Online 2009) 
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Gesamtnetzwerk 

Mediaportfolio 

Stand: 10.09.2010 

Mediaportfolio > Gesamtnetzwerk 

Portale PIs / Monat  

  

 
12.855.000 

iPhone & Android Applications PIs / Monat  

  50.000.000 

* 

iPad Applications PIs / Monat  

  Auf Anfrage 

Video Ads PIs / Monat  

  460.000 
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11 Channel Preview 

Media Channels 

Channel Preview > Media Channels 
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Channel Rotationen > Rotation Sport 

Rotation Sport 

*Preise zzgl. gesetzl. MwSt. 

S
P

O
R

T
 

*Preise zzgl. gesetzl. MwSt. 

Rotation Portal Mobile URL PIs / Monat  TKP* 

 Run of News Channels 

ran  

m.ran.de 

44.390.000 EUR 50 

iPhone App 

Android App 

Sport1 
wap.sport1.de 

iPhone App  

iLiga iPhone App 
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Channel Rotationen > Rotation Automotive 

Rotation Automotive 
A
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*Preise zzgl. gesetzl. MwSt. *Preise zzgl. gesetzl. MwSt. *Preise zzgl. gesetzl. MwSt. 

Rotation Portal Mobile URL PIs / Monat  TKP* 

 Run of Automotive Channels 

Sport1 

wap.sport1.de 

6.160.000 EUR 50 

iPhone App 

auto.de  m.auto.de 

Abenteuer Auto iPhone App iPhone App 



  

14 Mediaportfolio 

Channel Rotationen > Rotation Finance 

Rotation Finance 

*Preise zzgl. gesetzl. MwSt. 
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*Preise zzgl. gesetzl. MwSt. *Preise zzgl. gesetzl. MwSt. 

Rotation Portal Mobile URL PIs / Monat  TKP* 

 Run of Business/ Finance 

Channels 

CFO mobil.cfoworld.de 

11.080.000 EUR 50 
CIO 

iPhone App 

mobil.cio.de 

tbd 
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Channel Rotationen > Rotation Entertainment 

Rotation Entertainment 
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Rotation Portal Mobil URL PIs / Monat  TKP* 

 Run of Entertainment Channels 

ProSieben 
m.prosieben.de 

4.000.000 EUR 50 

iPhone & Android App 

kabel eins m.kabeleins.de 

SIXX iPhone & Android App 

Seven Games m.sevengames.de 

Sat.1 Spiele 
m.sat1spiele.de 

iPhone & Android App 

DELUXE MUSIC TUNER iPhone  App iPhone App 

MyVideo m.myvideo.de 

eBuddy iPhone App und Android App m.ebuddy.com 

ICQ 
iPhone & Android App 

prosieben.icq.de 

*Preise zzgl. gesetzl. MwSt. 
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Channel Rotationen > Rotation TV 

Rotation TV 

*Preise zzgl. gesetzl. MwSt. 

T
V

 

Rotation Portal Mobile URL PIs / Monat  TKP* 

 Run of TV Channels 

GNTM iPhone App iPhone App 

11.080.000 EUR 50 

Popstars iPhone App iPhone App 

The Biggest Loser iPhone 

App 
iPhone App 

Hand aufs Herz m.hand-aufs-herz.de 

Würstchen Millionär iPhone 

App 
iPhone App 
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Channel Rotationen > Rotation Community 

Rotation Community 
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*Preise zzgl. gesetzl. MwSt. 

Rotation Portal Mobile URL PIs / Monat  TKP* 

 Run of Community Channels 

Lokalisten 

m.lokalisten.de 

14.040.000 EUR 30 

iPhone App  

Android App 

ICQ  
prosieben.icq.de 

iPhone & Android App 



  

18 Mediaportfolio 

Channel Rotationen > Rotation IT/ CE 

Rotation IT/ CE 

*Preise zzgl. gesetzl. MwSt. 

IT
/ 
C

E
 

Rotation Portal Mobile URL PIs / Monat  TKP* 

Run of IT/ CE Channels 

Computerwoche 
mobil.computerwoche.de 

auf Anfrage auf Anfrage 

iPhone App 

CIO 
mobil.cio.de 

iPhone App 

TECCHANNEL 
mobil.tecchannel.de 

iPhone App 
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Channel Rotationen > Rotation Woman 

Rotation Women 
W

O
M

E
N

 

*Preise zzgl. gesetzl. MwSt. 

Rotation Portal Mobile URL PIs / Monat  TKP* 

 Run of Women Channels 

fem m.fem.com 

auf Anfrage EUR 50 
SIXX iPhone & Android App 

GNTM iPhone App 

Hand aufs Herz m.hand-aufs-herz.de 
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Sonderwerbeformen 

Mediaportfolio 

Video Advertising 

Ein (Bewegt)Bild sagt mehr als tausend Worte; auch im Bereich Mobile Advertising ist dies zutreffend.  Denn 

besondere Werbezwecke benötigen auch besondere Werbemaßnahmen. VideoAdvertising ist eine weitere 

Sonderwerbeform im Premium ï Portfolio der CONTNET AG! 

 

Für weitere Informationen hinsichtlich der neuen Bewegtbilderformate stehen wir Ihnen sehr gerne mit Rat und Tat 

zur Seite- wir freuen uns auf Sie! 
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Titel 
Belegungs-

einheit  
PIs / Monat  

Pre-Roll 

Spotlänge 

Pre-Roll 

TKP* 
Pre- / Post-Roll Kombi  

  
Pre-Roll 

 Post-Roll 
auf Anfrage 

bis zu 15 Sek 80 EUR 

Zzgl. 50 EUR 

bis zu 20 Sek 90 EUR 

bis zu 25 Sek 100 EUR 

bis zu 30 Sek 110 EUR 

Sonderwerbeformen > Video Advertising > Pre-Rolls & Post-Rolls 

Pre-Rolls & Post-Rolls 

Mediaportfolio 

Sonderwerbeformen 

Á Klassische Werbeplatzierung vor/ nach 

dem Video 

 

Á Länge: 15-30Sek. 

 

Á Exklusive Positionierung mit nur einem 

Spot 

 

Á Hohe Aufmerksamkeit garantiert 

 

*Preise zzgl. gesetzl. MwSt., **zzgl. 250 ú Produktionskosten pro Videoeinbindung 
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